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Plug-in

Implantación en España
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PRESENTACIÓN
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Una real idad nueva
02

Nuevas realidades

C a m b i o  c l i m á t i c o

Un nuevo vehículoH á b i t o s  d e  c o n s u m o

C a l i d a d  d e l  a i r e

de la población de ESPAÑA
vive en las   CIUDADES 

80%

54%
de los desplazamientos son 

URBANOS

ELECTRIFICADO
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Carga : 
- Tiempo

- Accesibilidad

Autonomía

Precio

DIE / DE-ME / UET BATERÍAS
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Tiempo de recarga

¿A partir de que tiempo de recarga estaría interesado 
en comprar un vehículo eléctrico? 
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Autonomía

¿A partir de qué nivel de autonomía estaría interesado 
en comprar un vehículo eléctrico?

Fuente: L’Observatoire Cetelem. 2019

LOS RETOS DEL BEV

Exigencia Cliente
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NUEVOS RETOS
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ESTRATEGIAS DE USO
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ZONA 1 OPORTUNIDAD: V2X  
(VEHICLE TO EVERYTHING)

o Alisamiento de la demanda de red
o Optimización de tarifa
o Reserva en caso de emergencia

DIE / DE-ME / UET BATERÍAS

Sistema bidireccional V2H Vehicle to Home
V2B Vehicle to Bulding
V2G Vrhicle tor Grid
…..
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ESTRATEGIAS DE USO
USO DOMÉSTICO
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Integración de la carga a través de una aplicación

Chargemap : Mapa de estaciones de recarga

NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO:

- Generación de valor para el cliente
- IT: información como servicio, nice to have
- Optimización B2B

100 plazas de 22kW 650 viviendas

Aparcamientos públicos, tiendas: 
5 a 10% de las recargas

ORDEN DE MAGNITUD

DIE / DE-ME / UET BATERÍAS
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ESTRATEGIAS DE USO
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RECORRIDO

Barcelona → Cartagena = 670 km
20 Áreas de servicios

HIPÓTESIS DE CÁLCULO:

• Febrero : 23133 vehículos/día
• Agosto : 41569 vehículos/día

MODELOS DE NEGOCIO : 
- Información como servicio: must have
- Tarifa de carga

Consumo de 25 
viviendas en 1 año

2 veces el 
consumo de la 

fábrica de 
Renault Flins 29% del 

consumo de la 
provincia de 
Valladolid

0

500

1000

1500

2000

2500

0 10 20 30 40 50 60

C
o
n
s
u
m

o
 e

n
 M

W
h

% de vehiculos electricos

CONSUMO ELÉCTRICO

Febrero Agosto

AP-7
ICE BEV Factor

AUTONOMÍA 700 km 350 km X2

TIEMPO DE “LLENADO” 5 min 70 min X14

FACTOR TOTAL X28

MIX 95% 5% X1,5 Aprox.

DIE / DE-ME / UET BATERÍAS
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CONCLUSIONES:

o El contexto promueve un vehículo eléctrico, conectado y autónomo

o La reducción de costes y una definición técnica equilibrada son 
necesarias

o Los diferentes tipos de uso dan lugar a nuevas necesidades

o Las inversiones para satisfacer estas necesidades pueden llegar a 
través de nuevos modelos de negocio

GRACIAS!


